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Bloc de comp®tences 2 : Animer et dynamiser lôoffre commerciale 
 

  
-BC2-1 Élaborer et adapter en continu 
lôoffre de produits et de services 
  
-BC2-2 Organiser lôespace commercial 
  
-BC2-3D®velopper les performances de lôespace 
commercial 
  
-BC2-4 Concevoir et mettre en place la 
communication commerciale 
  
BC2-5 £valuer lôaction commerciale 

 
 
 
- BC21-1 Analyse du marché 
-BC21-н ŎƻƴǎǘǊǳƛǊŜ Ŝǘ ŀŘŀǇǘŜǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ŘŜ ƭΩ¦/ Ŝƴ 
ŦƻƴŎǘƛƻƴ ŘŜǎ ŎŀǊŀŎǘŞǊƛǎǘƛǉǳŜǎ ŘŜ ƭΩ¦/ 
BC21-о ŎƻƴǎǘǊǳƛǊŜ Ŝǘ ŀŘŀǇǘŜǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ŘŜ ƭΩ¦/ Ŝƴ 
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TRAVAIL A FAIRE 

Analyser la demande 

!ƴŀƭȅǎŜǊ ƭΩƻŦŦǊŜ 

Activité à réaliser par groupe de 3 étudiants 

Ą rapport de synthèse au format pdf 

Ą compte ǊŜƴŘǳ hw![ ŘΩǳƴŜ ŘŜƳƛ-heure pour un groupe 

 

SUPPORT DE COURS  

BC211-1 [ΩŀƴŀƭȅǎŜ ƎƭƻōŀƭŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ 
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BC211-2 Analyse de la demande et 3 Etude de la zone de 

chalandise 

-approche géographique de la zdc 

- approche économique de la zdc 

- approche structurelle de la zdc 


